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Entrepreneurs
des deux rives

Tech, creator economy, finance...
De la France au Canada, ils sont

incontournables dans leurs

secteurs respectifs et ont en
commun de vouloir s’engager,

aussi, en Afrique. Portraits

d’entrepreneurs issus de la
diaspora qui nous partagent
leurs motivations et ambitions.

PAR SABAH KADDOURI

la téte de Brazza
Transactions, premiére firme
au Cameroun spécialisée
dans la gestion de patrimoine
des HNWI (High Net
Worth Individuals), qui se
distingue notamment en offrant des produits
trées recherchés comme le Citizenship
by Investment en zone CEMAC (Gabon,
Centrafrique, Congo, Guinée-Equatoriale,
Tchad et Cameroun), Valérie Neim ceuvre
depuis 2011 au développement de la
région grace a des solutions innovantes a
destination de la diaspora africaine. Une
communauté d’entrepreneurs issus de
I’Europe et de 'Amérique du Nord, qui a
soif d’investir sur le continent. La banquiére

d’affaires, passée par les bancs d’Oxford, a
surpris son monde en 2009 en quittant son
poste confortable a Londres pour faire du
Nigéria sa nouvelle base. L'appel de I'Afrique a
toujours été en elle.

A mesure qu'elle franchissait les paliers
professionnels au sein de sa banque
rachetée par le géant espagnol Santander,
la Camerounaise sentait comme un goiit
d’inachevé : « Ma réussite en Angleterre,
je voulais aussi la mettre a profit ailleurs
pour soutenir ma terre natale. Quand, ot et
comment ? Toutes ces questions se bousculaient
dans ma téte. Il me fallait aussi résister d des
discours répétant d’attendre la retraite, de
ne pas prendre de risque, ni de tout gdcher...
Finalement, tout s’est emballé de maniére

«Ma réussite en
Angleterre, je
voulais aussila
mettre a profit

ailleurs pour
soutenir ma terre
natale»
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«Localement, I'industrie se structure
et se développe sur un modele
économique similaire a ce qui se fait
de l’autre c6té de la Méditerranée

ou de I'océan Atlantique. Les jeunes
Africains sont aussi des enfants de la
mondialisation»

inattendue lors de vacances au pays. Je
remercie le destin!» partage cette figure
désormais incontournable de I'écosystéme
financier continental.

Le grand saut, elle le doit 4 un certain
Jean-Luc Konan, influent banquier ivoirien
alors a la téte d’UBA (United Bank for Africa).
Le puissant financier a besoin d'un profil
comme le sien pour accélérer sur ses marchés
clefs: le Nigéria et le Gabon. Il lui accorde
trente jours pour déménager i Lagos, a
prendre ou a laisser. A méme pas trente ans,
la jeune femme reléve le défi. Une décision
qu’elle ne regrettera jamais. Aujourd’hui,
elle peut se targuer d’avoir porté a une autre
échelle les investissements de la diaspora en
Afrique subsaharienne et d’avoir contribué
a la féminisation des métiers dans le secteur
bancaire au Cameroun. Prochain cap :
appuyer les femmes d’affaires africaines —
championnes dans leur industrie — dans des
projets d’envergure internationale avec son
club d'impact Invictae.

ETRE ACTEUR PLUTOT QUE TEMOIN

Faire bouger les lignes, étre acteur plutot
que témoin, c’est aussi la vision de Galo
Diallo, 'homme qui a construit un empire
de la creator economy (I'économie des
créateurs, également connue sous le nom
d’économie des influenceurs, NDLR) sur
les réseaux sociaux avec son agence Smile
Conseil, lancée en 2017 A la fois agent et
producteur, le Francais d’'origine sénégalaise
est arrivé sans prévenir a propulser une
génération de créateurs de contenus dans
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la cour des grands, et gére aujourd’hui Galo Diallo, patron de
une petite vingtaine d’influenceurs qui

ont généré plus de quatre milliards de

vues en 2022. Véritable dénicheur de

talents, il est notamment a l'origine du
phénomene Just Riadh, élu « Influenceur

de I'année en France » au Grand Prix
Stratégies de I'influence marketing 2022.
Star des réseaux sociaux cumulant plus de
10 millions d’abonnés sur les principales
plateformes (YouTube, Instagram, TikTok...),
le millenial s'est fait connaitre grice a ses
vidéos humoristiques déjantées. 1l se paye
aujourd’hui le luxe d’étre 'ambassadeur

de marques telles que Dior ou Prada, et de

'agence Smile Conseil.
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